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1. ObLLUME NONOKEHUA

1.1. Npemua Brand Awards’26 International — exkerogHasa Mpemunsa MapKeTMHroBol accouunaumm
Y3b6eKknuctaHa, Kotopaa ¢ 2025 roga nposogutca B HOBOM dopmate. [lpemua aAsnaetca
MeXAYHapoAHOW U npeacTaBnsAeT COOOM KayeCTBEHHbIN aHa/N3 MapPKETUHIOBbIX AOCTUMKEHUM
6peHaa 3a 2025 rog, a TakKe KONMYECTBEHHbIA aHanu3, KOTOopbI npeacrtaBaseTt cobol nogcyer
cToumocTtn bpeHaa.

1.2. Uenb Mpemumn Brand Awards’26 International — onpegeneHune, nogdep:kka U MOOLLPEHME
Hanbonee 3¢pPeKTUBHLIX OPEHA0B, MAPKETUHIOBbIX KOMaHZ W 3KCNepToB, pa3sutne codepbl
npeanpUHUMaTENbCTBA, MHOPACTPYKTYPbI PbIHKA MAPKETUHIOBbIX U PEKIaMHbIX YCAYT.

1.3. Ona uenem npemmu Mcnosb3yeTcs cneayouwee onpeaeneHue:
BpeHa — 370 obeljaHMe LEHHOCTM, KoTopoe GOPMUPYET YHUKANbHYH 3SMOLUMOHANbHYIO W
PaLMOHANbHYO CBA3b MEXKAY KOMMaHWen n notpebutenem, Aenas NPOAYKT UAK YCAYTY Y3HaBAEMbIMMU,
¥eNaHHbIMU U NPeAnoYTUTEIbHbIMU Ha GOHE KOHKYPEHTOB.

1.4. Pe3ynbTtatbl Mpemumn oTpaxKatoTca B PeiTnHre 6peHaoB no sepcmm MapKeTMHIoBOM accoLmaumm
Y3bekucrana (https://marketing.uz/rejtingi/rejting-brendov/) n 8 PeliTuHre ctoumoct 6peHa0B No
Bepcnn MapKeTUHIroBoM accoumaumm YabekmcraHa.

2. LEHHOCTH YYACTUA B NPEMUU

1. BO3MOMXHOCTb MpeaocTaBNeHUA AOCTUXEHUN H6u3Heca 3a 2025 ropa Kopwu ANA NoayyYeHus
npemuun Brand Awards’26 International.

2. ®uKkcauma ycnexoB b6peHaa 3a 2025 rog nepen LWMPOKOW ayautopuelnt notpebutenei m
aKcnepToB B BUAe CepTuduMKaTa NnpusHaHMA ycnexos bpeHaa.

3. Mpu3HaHKWe 3acnyr cneunanmcToB 6peHaa Yepe3 KauyeCTBEHHbIM U KONMYECTBEHHDIM aHaNu3
pe3ynbTaToB paboTbl.

4, Monynapusauma BaXXHOCTU MAapKeTUHra gna Bcex busHec-npoueccos bpeHaa.

5. BoamokHOCTb nonydeHua npemun Brand Awards’26 International MapkeTuHrosom
Accounaumm YsbeknctaHa.

6. Bannbl B PeiiTuHre 6peHaos.

2.1. Mpeumywiectsa pacyerta CTOMMOCTU BpeHaa
OnpepeneHne cTommoctn bpeHaa NPUHOCUT MHOXKECTBO NPEUMYLLECTB 419 KOMMNaHUW,
BK/IHOYAA CTPATErMNIO, PUHAHCHI U MAPKETUHT.

1. ®uHaHcoBble BbIroabl

MNHBECTMLMOHHAA NPUBAEKATENbHOCTb: BbICOKAasA CTOMMOCTb bpeHaa AenaeT KomnaHuio bonee
npuBaeKaTe/IbHOM A1 MHBECTOPOB M CNOCOOCTBYET NPUBAEYEHNIO GMHAHCUPOBAHMA.

Mpoaaka Unu CANSHUE: NPU CAUAHUMK, NOTNOLWEHNN UK NPOoAaKe BM3Heca oueHKa bpeHaa
NMOMOraeT YyCTaHOBUTb CNpaBea/INBYIO PbIHOYHYIO LLEHY.



2.

MapKeTMHFOBaﬂ cTpaTeruna

YnpasneHue penytaumeii: NOHMMaHUe CTOMMOCTM BpeHaa NOMOraeT OLEHUTb ero BANSAHUE Ha
noTpebuTenen n CKOPPEKTMPOBaTb CTPATEINMIO KOMMYHUKaLUN.

ONTMMM3aUMA 3aTPaT: EXKErofAHbIN pacyeT NOMOraeT NMOHATb, KAaKMEe MapPKETUHIOBble AENCTBUSA
3P PEKTUBHO BUAIOT Ha LEHHOCTb bpeHaa.

KoHKypeHTHOe npenmyLLLecTso

OnddepeHumauma: NoacumTaHHaA CTOMMOCTb BpeHaa NO3BOAAET BblAENATLCA Cpean
KOHKYPEHTOB.

J10ANbHOCTb KAMEHTOB: CU/bHBIN BpeH cNocobCTBYET yAepKaHUIO KIMEHTOB M CHUMKEHMIO

YYBCTBUTE/IBHOCTU K LLEHaM.
BHyTpeHHee ynpasneHue

MoTnBauma COTPyAHUNKOB: CUNIbHbIN U Ll,eHHbIVI 6per, nosbliwaeT ropaoCTb COTPYAHUKOB 3a
KOMMNAaHUIO, yny4dllaa nx soBs1€4eHHOCTb U NPOAYKTUBHOCTb.

CTpaTermyeckoe nn1aHMpPoOBaHUe
MporHo3 pa3suTUa 6UsHeca M bpeHAa Kak ero Ba*KHOW COCTaB/AKOLLLEN NO3BONAET
noTpebuTenam cTponTb B3aMMoaencTeme ¢ bpeHaA0M Ha ANUTENbHYIO MEPCNEeKTUBY.

Pa3BuTMeE HOBbIX PbIHKOB: pacyeT CTOMMOCTHU 6per,a nomoraet onpeaenntb, HACKOJIbKO OH
cnocobeH a4anNTUpPOBaTbCA NN PACLUMPATBCA Ha HOBbIE PbIHKW.

Takum 06pasom, pacyeT CTOMMOCTM BpeHAa — MOLLHbIM MHCTPYMEHT 414 YNpaB/ieHus
H6U3HECOM M NOBbILEHWNA ero KOHKYPEHTOCMOCOHHOCTY.

3. MPABUNIA NOAAYU 3AABOK

B Mpemun moryT y4acTBoBaTb topuANYECKME NULA NH0OOW CTPaHbl, 6e3 orpaHuyeHus.
Ona yyactna B MNpemun HeobxogMmo NPOWTM aBTOpM3aLMio Ha caliTe www.marketing.uz,

3an0NIHUTb BCE NOAA 3a8BKM — 6pnda, KOTOPbIA COCTOUT U3 ABYX PA3AE/10B — A1 KAUECTBEHHOTO
aHaNM3a aKCNepTHbIM Xtopu Mpemum n ona KOAMYeCTBEHHOrO aHaM3a Co CTOPOHbI SKCNEPTHOM
rpynnbl (MpunoxeHue 1). MNocne 3anonHeHUA cnedyeT OTNPABUTb 3aABKY, HaXKaB Ha KHOMKY
«OTnpasuTb». OpraHM3aTop KOHKypca MpoBepAeT MNOAYYEeHHYH0 3afABKY Ha COOTBETCTBUE
TpeboBaHMAM Mpemnn U HanpaBaAeT Y4aCTHUKY AOrOBOP Ha ONANATy yyacTusa, B TeyeHue 3-x
pabounx AHen ¢ MOMeHTa Nosly4yeHuA 3aaBKK. MNocne onnaTbl y4acTUA 3aaBKa oTobparkaeTca Ha
cante www.marketing.uz n 6peHpa cTaHOBUTCA y4acTHUKOM [Mpemun.

Yuyactue B lNpemnun nnatHoe. CtommocTb yyactna coctasaaet 40 000 000 cym ¢ yyetom HAC 3a
OAHY 3aABKy. B cnyyae onnatbl B BantoTe CTOMMOCTb UcuncaaeTca no Kypcey LUb Ha geHb onnaTbl.
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4, B cTOMMOCTb KaXK40M 3aABKU BK/HOUYEHDI:

eHarpaga Brand Awards’26 International — aunnom M cTaTyaTKa, COrNacHoO pPeLleHuto
9KCNEPTHOro Ktopu Mpemnn, Ha OCHOBAHUM KayeCTBEHHOro aHanus3a bpeHaa (no Gpuody).
Harpaga Bpy4aeTtca Ha TOpPKeCTBEHHOM LEepeMoHUM HarpaxaeHma 16 maa 2026 roaa;

e CepTnduMKaT nogcyeta CTOMMOCTM HpeHAa 3KCNepPTHOM rpynnon no MeToaon0rnu, CornacHo
Crtatbu 10 HacToswero PernameHTa. CepTudmKaT BpydYaeTca Ha LLePEMOHUN HarpaxkaeHuns 16
mas 2026 roga;

e CepTndurKaT NpU3HaHKUA ycnexos bpeHaa, KOTopbI NpeactasnineT cobon onucaHue atpmbyTos
6peHAaa, duKcaumio 4OCTUKEHWNI M ycnexoB 6peHaa 3a 2025 rog, a Tak»Ke UCTOPUIO ero
pa3suTuA. CogeprkaHune ceptndukata GopMmnpyeTca Ha OCHOBaAHUM MHDOPMaLLUW,
npeaocTaB/leHHOM B NepBol (Ka4yecTBeHHOM) YyacTm bpunoda;

e [1sa 6uneta Ha LlepemoHuto HarpaxaeHusa MNpemun Brand Awards’26 International n 6aHkeT B
yecTb nobegutenen;
® BK/IloYeHNE B MEXKAYHAPOAHbIN PENUTUHT CTOMMOCTN BpeHa0B.
5. [Ana napTHepoB MapKeTUHroBon accoumaumm Y3bekuctaHa npeaocTaBAsieTcA CKUAKa B
pasmepe oT 10 o 30% B 3aBMCMMOCTM OT CTaTyca NapTHepPCTBa.
6. OnnaTta ocyuwectBnsetcA 6aHKOBCKMM NEPeBOAOM MeXAY HPUANYECKUMMU AULAMWU  Ha
OCHOBaHMK AOroBOpPA, Yepes nnatexHble cuctembl Payme, Click nam nHeim cnocobom.
7. bpeHa, cuuTaeTca ydacteyowem B [pemun, TONbKO B C/ly4ae COOTBETCTBMA C/eAyOLUM
TpeboBaHMAM: 3asiBKa NpeAoCTaB/IeHa B CPOK, BHECEHA ONJaTa y4yacTuA.
8.  YuacTme B [lpemunn 03HaYaEeT, YTO YH4ACTHUK O3HAKOMMACA C AaHHbIM PernameHTOM U cornaceH
¢ HUM. [loroBop 06 y4yacTum ABNAETCA NUCbMEHHbIM NOATBEPKAEHNEM COrNacUs.

4. 3TANbI NPEMUA

Mpuem 3aaBoK ¢ 15 AHBapa 2026 roga no 28 mapta 2026 roaa BKAKYUTENBHO.
lonocoBaHMe Xopwu, noacyeT ctommocty 6peHaos ¢ 31 mapTta 2026 no 21 anpens 2026 roaa.
OrnaweHune pesynbratos [Npemunn Ha LlepemMoHun HarpaxaeHna 16 maa 2026 .

5. OPTAHU3ATOPbI MPEMUN

OpraHusatopamu MNpemun asnatoTca:
KoMuTeT no pa3BUTUIO KOHKYPEHLMW 1 3aluTe npas notpebutenent Pecnybankum YabekucTaH;
MapKeTnHrosas Accoumnaums Y3beKkncraHa.

6. 3KCMNEPTHOE *OPU NMPEMUUN

6.1. CoctaB xtopu Mpemun popmupyerca M3 cneumanmctoB B 061actm MapKeTuHra, 6peHauHra,
npaBa W 3KCNepPTHOM rpynnbl NO NOACYETY CTOMMOCTM BpeHaa.
6.2. JKcnepTHOE Xtopu MNpemuu:
® 3HAKOMMWTCA C 3aABKAaMM YHACTHMKOB Ha canTe www.marketing.uz;
® aHaNM3MpPyeT AOCTUXKEHMA YHaCTHMKOB COrNacHO 3anoaHeHHoro 6puoda;
e onpegenset cneunasnbHble HOMUHALMK NPeMUU;
® OCyLLecCTBAAET NOACYET CTOMMOCTH BpeHaa;
® npuHMMmaeT yyactue B LlepemoHnn HarpaxageHua nobegutenen Mpemun.
1.3. C cocTtaBOM 3KCNePTHOro Xtopu MNpemun MoKHO 03HaKOMKUTCA Ha calTe www.marketing.uz
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2. TPEBOBAHUA K NOAABAEMbIM 3AABKAM

MNMopaya 3anaBKM Ha yyacTue B [pemmn ocyLlecTBAAEeTCA OHNANH Ha caiiTe www.marketing.uz.
3aABKa MOKET ObITb 3aN0/IHEHA HA PYCCKOM, Y3OEKCKOM UM aHTIMMCKOM A3bIKax.

3aABMTENb CAMOCTOATE/IbHO BbIOMpPAeT O4HO HanpaBAeHMe, B KOTOPOM ero 3adBKa byaer
OTpakeHa Ha canTte. Bbibop HanpaBaeHMA HECET UCKIOYUTENIbHO MHPOPMALLMOHHDBIM XapaKTep
ANA noceTuTenen camTa u He ABNAETCA KAKUM-TNHO KpuTepmem gna Kopw.

Mpu 3anonHeHun n. 6 Yactm 2 bpuda «Wctopuyeckme aaHHble O Bblpyvke» K 6puody
npuknagpisatotca pdf ¢alinbl, 3aBepeHHble NOAMWUCHIO OTBETCTBEHHOrO AMUA WM NeyaTbio
KomnaHnmn «OT4eTa 0 GPMHAHCOBBIX pe3yabTaTax — dopma Ne 2» 3a 2023, 2024 1 2025 roabl
Pe3ynbTaTbl roN0COBAHUA XKIOPW OrnawatoTcA Ha LlepemoHunmn HarpaxkgeHma 15 maa 2026 roga.
*iopn npemumn Brnpase 06palLaTbCA K yYaCTHMKAM C YTOYHAKOWMMM BONpocamu u/mam 3a
AONONHUTENbHBIMU LLOKYMEHTAMM.

3. HANPABNIEHWUA NPEMUU

BaHKK, pMHAHCOBbIE UHCTUTYTbI, CTPpaxoBaHUe: 6aHKM, GMHAHCOBbLIE MHCTUTYTbI, IM3UHIOBbIE
KOMMaHMN, ayANTOPCKMUE KOMMNAHUK, KPeaAUTHbIE OpraHM3aLunm.

MpoAyKTbl NUTAHUA, HANUTKK: NPOAYKTbI NUTaHUSA, cneuumn, nonydabpukaTtbl, 6€3anKkorosibHble
HanNUTKM: Kode, Yal, MOJIOKO, COKM, 3SHepreTMYecknme HaNUTKM, T[a3sMpoBaHHAA MU
HerasmMpoBaHHaA BOAA.

HoReCa, po3HW4YHas, ONTOBAasA U OHNAH TOProBAsA: FOCTUHMLbI, FOCTEBbIE AOMa, XOCTe/bl,
pecTopaHbl, Kade, KodelHN, TOYKM 06L,EeCTBEHHOIO NUTAHUA, KEUTEPUHTOBbIE YCAYrX, ONTOBAsA
TOProB/iA, PO3HUYHbIE TOProBble CeTU, CynepmapKeTbl, MarasnHbl, INeKTPOHHaA KOMMepLUA,
MarasuHbl MO NPOAAXKe TOBAapOB B PACCPOUKY.

O6uwecrBo, CMW: rocynapcTBeHHble, 0bLWeCcTBEHHbIE OpPraHM3aLUmn U COLMabHbIE MPOEKTDI,
6/1aroTBOPUTENBHOCTL, TB, 31eKTpPOoHHbIE M NeYaTHble CMMU, coobulecTBa, pafnoCcTaHLUMN.
TexHONOrMn 1 KOMMYHUKaLUA: UHOOPMALNOHHbIE TEXHONOTMU, IT NPOEKTbI, TEXHONOTNYecKme
pelweHmna, MObUNbHbIE NPUIOKEHWUA, MOOUNbHbIE ONEPATOPbI, TENEKOMMYHUKALLUN, NHTEPHET-
ycnyru.

MeauuuHa, dapmaueBTUKa: MeAULMHCKME LLeHTPbl, KOCMEeTO/NIorMYecKme  KAWHUKM,
MeAMUMHCKAA TeXHUKa, YCAyrn npodUNaKTUKKU, OUATHOCTUKM, NevyeHua u peabunurtauumu,
dbapmaveBTMYECKME KOMMAHMM M NpenapaThbl.

TpaHCNOPT M NOFUCTUKA: JIOTUCTUYECKME KOMMAHUK, CAYKObl TakcK, CAyxKObl A0OCTaBKM,
TPaHCNOPTHblE CPeAcTBa (Nerkosble M rpy3oBble aBTOMOOMAM, MOTOUMKALI, APYrue BuAbl
TpaHCNopTa), CONyTCTBYHOLME TOBapbI (LWMHbI, Macna, roptoyee, akceccyapbl).

HayKka, obpa3oBaHMe, KOHCANTUHI: Hay4Hble MPOEKTbl, 0O6pa3oBaTe/IbHble Y4YpeXAEHUS,
LUKObI, BY3bl, NPOrpaMmbl Pa3BUTUA, Pa3BUBAIOLWME LEHTPbI, A3bIKOBbIE LWKO/bI, AETCKUe
nareps, IOpUCTbl, ayAUTOPbl, KOHCYAbTaHTbl MO NPOAAa*KaM, MapPKETON0r1, KOyyu, NCUXONO0rU,
MOTMBATOPHbI.

HeaBuKMMOCTb, CTPOUTENBCTBO U CTPOUTE/NIbHbIE MaTepuanbl: KOMMep4yecKkaa W XKuaas
HEeABUXKMMOCTb, CTPOUTENbCTBO, AEBENOMMEHT, PUINTOPCKME YCAYrU, NPOAYKTbl U YCAyrw,
CBA3aHHblEe C 06bEKTaMM HeABUKMMOCTU, CTPOUTE/IbHbIE MaTepuanbl.

Cnopt, pasBneyeHus, putHec, Typusm, 3p0poBbe: GecTMBaNn, KOHLEPTbl, KMHOTeaTpbl,
TeaTpbl, SAPMapPKKU, My3eM, BbICTAaBKWU, CMOPTUBHblE cOobbITMA, napku, TPL, opraHusauyma
MEPONPUUATUI, TEXHMKA ANA MEPONPUATUI, CMOPTUBHbBIE U GUTHEC KYObl, 3abl, CNOPTUBHbIE
narepa, BUTaMuHbl, BA[bl, CNOPTUMBHOE MUTaHWE, SHEPreTuKu, CNnopTUBHbIE TOBapbl W
obopynoBaHue, TYpUCTUYECKME KOMMAHMMK, KYpOpTbl, CAHATOPUX, AOMA W 30Hbl OTAbIXA,
cepBu1Cbl N0 BPOHNPOBAHMIO, aBMAKACCHI.

DAom n odpuc, npegmeTbl UHTEpPbEPA U AEKOPa, 6bITOBAA TEXHUKA, YXOA4 32 AOMOM U opucom:
ayamo 1 Buaeo, bbiToBaA TEXHMKA, KOMMNbIOTEPbI, TeNePOHbl, CMapTPOHbI, NNaHLWETbl, CUCTEMbI
«YMHbIX 4OM», ObITOBAA XMMMA, MOKOLME CpeacTBa, mebenb, NpeameTbl MHTEPbEPA U AeKopa
(cBeT, TekcTMAb, NOcyAa, NocTenbHoe b6enbe, WToPbl, LBETbI), KANHUHTOBbIE YCAYTU.
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Mogpa, KpacoTa, aeTu: ogexaa, 00yBb, CYMKU, YKpaLLeHMsA, KOCMETUKA U CPeacTBa 418 yxo4a
W TUrneHbl, Nnapdromepms, CanoHbl KPacoTbl, YCAYrM NapuKMaxepa, CTUAUCTA, aTesbe, AeTCKoe
nUTaHWe, AETCKas KOCMETMKa W CPeAcTBa TUIMEeHbl, oAerKAaa, 00yBb, KONACKWU, WUTPYLLKM,
OpraHM3aums AeTCKUX NPasgHUKOB.

10. NOPAAOK NPUCYXKAEHUA HATPAA NPEMUMN.
METOA0/10rnMa PACHETA CTOMMOCTU BPEHAA

Mocne 3aBeplUIEHMA CPOKA NMpPMemMa 3aaBOK HAUYMHAETCA PACCMOTPEHMEe 3afBOK 3KCMEepPTHbIM
XKIOPU, KOTOpOE aHANM3UPYeT [OOCTUMKEHWUA Y4YaCTHWMKOB, YKas3aHHble B N.16 bpuda wu
dbopmynmpyeT AOCTMXNKEHMA ANA KaXkAoro ydvactHmka. OtBeT Ha n.16 bpuda sasnsetca
onpegensatowmm. Ero HeobxogMmo 3anoNHUTb Kak Npobaemy, peleHne u pesynbTaT. [JonkHa
6bITb NOAPOOHO ONMCAaHa CUTyauMA Ha Hayano roga, Kakne AeWCTBUA NO ee pelleHuto bbinun
caenaHbl B 2025 roay v Kakoi nony4veH pesynbTaT ANs pa3Butmna busHeca B Lenom n 6peHga B
YacTHOCTW.

Ha ocHoBaHMW MHpOPMaLMK, NPeaoCTaBNEHHOM Y4aCTHUKOM B KONMYECTBEHHOM YacTh 6puda,
PacCcYMTbIBAETCA CTOMMOCTb BpeHAa. YYacTHUK MOXeT OTKasaTbCA OT AaHHOro pacyeta. Ha
CTOMMOCTb 3aBKM TaKOe pelleHMe y4acTHMKA He BnSEeT.

MeTogonorusa pacyera ctroumoctu 6peHpaa.

MapKeTnHrosas accoumauma Y3bekncraHa MCcnonb3yeT CBOK YHUKANbHYO METOA0M10MUI0 ANA
pacyeTa CTOMMOCTM BpeHaa, KOTopaa CTPOMTCA Ha MCNONb30BAHUM HECKONIbKUX MapamMeTpos,
BK/ItOYAA MPOrHO3 BbIPYYKM KOMMNAHUM HA AONTOCPOYHbIM Nepuog, (MM YNCTOro NPOLLEHTHOrO
A0X04a B cnyyae 6aHKOB), pacyeT CTaBKM POAITU, PacyeT CTaBKU AUCKOHTUPOBAHUA, Hainume
aTpubyToB 6peHaa U TaKKe gpyrne napameTpbl.

Pacuet ocyLLecTBaseTcA cneumanncTamu Gafurov, Kardash & Partners
(www.gafurovkardash.com), He3aBUCMMON MHBECTULIMOHHO-KOHCAaNTUHIOBOW KOMMaHUMU, B
COCTaBe KOTOPOW CNeunanncTbl, MMetowme 601bwoN onbIT PaboTbl B ayAUTOPCKMUX KOMMAHMAX
«BboNbLION YEeTBEPKM Y.

Bca nHdopmauma, npenoctaBneHHana B 3anaBKe, ABAAETCA CTPOro KOHOUAEHUMANbHOM U He
noaneXuT pasrnawenuto. CoaepraHWe KayvecTBeHHOM uvacth bpuda npepocTaBaseTcs
3KCNepTHOMY Kopu, nocne nognucanHma NDA, a cogepkaHue KonnyecTtBeHHOM YacTn bpuda
npeaocTaBaseTca Tonbko cneunannctam Gafurov, Kardash & Partners, nocne nognucanunsa NDA.
OrpaHMYeHUA MeTo[0N0rMu

CtommocTb bpeHpa ABNAETCA YHWUKANbHOM pekomeHpaumelr MapKeTMHIoBOM accoumaumm
Y3beKkucTtaHa AONA CPaBHUTENbHOTMO aHa/nu3a HemaTepuanbHoM cTtommocTM bpeHaa. Ha
OCHOBaHWMW MONYYEHHbIX pe3ynbTaTtoB 6yaeT cdOPMUPOBAH E€XKEroAHbl PeMTUHT CTOMMOCTH
6peHaoB Y3bekncraHa no sepcum MapKeTUHIOBOM accoumaumm, KoTopbln byaeT pasmelleH Ha
caitte NMpemunn Brand Awards’26 International

PacueT ctoMmocTn BpeHaa HOCUT CNPABOYHbIN XapaKTep A1a 6peHaa U MOXKeT MCNOoIb30BaTb
ONA BblleyKa3aHHOro PelTuMHra. Accoumaumsa He HeceT OTBETCTBEHHOCTb 33 MCNOMAb30BaHUE
pe3ynbTaToOB pacyeTa AnA uenein, OTIMYHbIX OT ONUCAHHbIX BbILLE.

Pacyetr ctoMmoctTM 6peHaa He ABAAETCA OLEHOYHOW AOeATEeNbHOCTbIO B COOTBETCTBUM C
OeNCcTBYIOWMM 3aKoHoAaTebCcTBOM PecnybamKku Y3beKkucraH.

Ona pacyeTta ncnonbsyetca MHPopmauma, NpeaocTaBieHHas ydacTHMKOM [Tpemunn, KoTopbin
HeceT OTBETCTBEHHOCTb 33 KOPPEKTHOCTb NPEAOCTaBASEMON MHDOPMaL M.

Jtobble U3MeHeHUs B UCXOAHOM MHPOPMALUK, BHECEHHbIE NOC/E NOAAYN 3asiBKU, MOTYT UMETb
CyLWecTBEHHOE BAMAHME Ha Pe3yabTaT pacyeTa.

PesynbTaTtbhl pacyeTa CTOMMOCTU BpeHAa BPyYaloTCca YYaCTHMKY Ha LLEPEMOHUU HarparkaeHus
Mpemun Brand Awards’26 International B Buae ceptnudmkata, nognucaHHoro MapKeTUHroBo
accouuaumeir YsbekucraHa.

Ha ocHoBaHWM AaHHOro cepTnudmKata GOPMUPYETCS EXEroAHbIA MeXaAyHapoaHbIn PenTuHr
6peHaoB no Bepcun MapKeTUHroBoM accoumaumnm YsbekucrtaHa. PerTuHr popmupyetca no



KarkAoW CTpaHe oTaeNbHO M pa3mellaetcs Ha landing page Ha calite marketing.uz B oTKpbITOM
aoctyne.

13.  YyacTtHuK [Mpemuu, Ha 1tob6OM 3Tane, BNpaBe 0TKa3aTbCA OT BKAOUYEHMUA ero B PeTuHr 6peHaos.
Ha cToMmOCTb 3aBKM TaKOe pelleHMe y4acTHMKA He BAMAET.

14. OpraHuszaTopbl Mpemunn octaBaatoT 3a coboit NpaBo UCNO/1b30BaTb HAMMEHOBAHMA BpPeHaoB -
y4acTHuKoB lNpemun gna ocseweHnsa NMpemmn 8 CMU 1 Ha nHTepHeT-pecypcax.

11. HArPAA bl NPEMUA

1. Bce y4yacTHuMkM [Mpemum nony4yatoT [unaom u  cTaTyaTky [lpemun Brand Awards’26
International, Ceptudukar pacuyeta crommoctn bpeHaa n CeptTUdUKAT NPU3HAHUA YCMEXOB
6bpeHaa.

2. OrnaweHue pesynbtatoB Mpemun n BpyYyeHMe Harpas npoxoaAT Ha TOPXKeCTBeHHOM DaHKeTe,
B YecTb nobeautenenn 16 maa 2026 roga B Hyatt Regency Tashkent. Bxoa Ha LepemoHUo —
CTporo no npurnaweHunam. 1o uepemoHun nHbopmauma o Harpagax Mpemumn asnseTca cTporo
KOHOMAEHUMANbHOW U He pa3raallaeTcs.

3.  OpraHu3aTopbl UMEIT NPABO YCTAaHABAMBATb A0MO/JIHUTENbHbIE Harpaabl B BUAE CNeunanbHbIX
NPW30B MO COr/TaCOBAHMIO C SKCNEPTHbLIM KIOPMU.

4.  OpraHu3aTopbl MMEIT NPaBO BHOCUTb M3MEHEHUA B AaHHbIN PernameHrT.

12. KOHTAKTHAA UHOOPMALMUA

MapkeTnHrosaa Accouuauma YabekucraHa
100007, r. TawkeHT, yn. M. Ynyrbeka, 25

Ten.: +998 (97) 402-28-20, +998 (97) 037-28-20

e-mail: info@marketing.uz

caunT: https://marketing.uz

https://t.me/uzbekmarketing
https://instagram.com/uzbekmarketing?utm medium=copy link
https://www.facebook.com/uzbekmarketing
https://www.youtube.com/c/MAKONMARKETINGUZ
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Yactb 1.
BPU® ANA KAMECTBEHHOIO AHAJZIU3A BPEHAA

Mudopmauma ana xKiopu npemun

MpunoxkeHue 1

Ne | Bonpoc OTsetr

1 | Kak Ha3blBaeTcs BaLy YKa)uTe Ha3BaHue bpeHaa, 3Ha4YeHMe Ha3BaHUSA U UCTOPUIO
6peHa? NPOUCXOXKAEHMA Ha3BaHMA

2 | Kakosa chepa YKa)KuMTe OCHOBHOE HanpaBs/eHue AeATeNbHOCTU U MOAE b
AeATenbHOCTU U moAenb 6usHeca: B2B, B2C, DTC (npamoe B3anmoaencrame
Ballero bpeHaa? notpebutenamm) unm rubpuaHas.

3 | Kakow tmun 6peHaa Bbl o o .

KopnopaTuBHbIN, TMYHBIN UAN NPOAYKTOBbIN
npeacrasnaeTe?

4 | KakoBo reorpaduyeckoe
NPUCYTCTBME BalLEro FnobanbHoe, perMoHanbHOE U NOKaNbHOE
6peHaa?

5 | KakoBbl LLEHHOCTM 1 KpaTKko onuwwimTe mmccuio, BUAEHWE U OCHOBHbIE LLEHHOCTU
Mmuccus Balero bpeHpa? bpeHaa

6 | AnAeTcA i Baw 6peHn Mepeuncnnte Bce cyb-6peHabl UK cBA3aHHbIe BpeHabl, ecan
YyacTbto 6onee KpynHoro

TaKkMe umeroTcs
nopTtdena?

7 | Kakue knioyesbie Mepeuncnnte oCHoBHbIE TOBapbI/ycnyru, npegnaraemble
NpPoAyKTbl npeanaraeT

poay pen, 6peHaoMm
BaLw bpeHa?

8 | KTo siBnseTca Bawen
ueneBoﬁ ayAMTopmeﬁ " OnuLNTE OCHOBHbIE CErMEHTbI BalLel ayanTopumm (BO3paCT,
KaKMMW CerMmeHTaMM OHa non, reorpadua n T.4.)
npeacraBneHa?

9 | Kakoso OnNuWKMTE OCHOBHbIE XapPaKTEPUCTUKM NPOAYKTA, KOTOpbIe B
No3uNLMOHNPOBaHMeE nepByto o4yepesb BOCNPUHMMAIOTCA U LEHATCA BALLMMMU
Balero bpeHaa? KNMEeHTamMM

10 | B yem 3aKnto4aeTca
YHUKanbHOe Toprosoe .

YT1o AenaeT Bal NPOAYKT YHUKANbHbIM AN1A NOTpebuTenen:
npeanoxexHue (YTN)
Ballero bpeHaa?

11 | K10 ABAAIOTCA BaWMMM
K/HOHEBBIMY OnNULINTE OCHOBHbIX KOHKYPEHTOB M BalLM CU/IbHbIE CTOPOHbI
KOHKYPEHTaMM U KaKkue

Mo CPAaBHEHMUIO C HUMMU
npenmyLLecTsa MmeeT
Bal 6peHa nepes HUMKN?

12 | KaK KneHTb OnuwmnTe OCHOBHbIE NOKa3aTenn. ECTb I OTYETHI UK
BOCMPUHUMALOT BaLl ONpOCbl CTENEHMU YA0BNETBOPEHHOCTU KINEHTOB AN
H6peHs C TOUKN 3peHuA

noATBepPXKAEHMA 3TUX AAHHbIX? ECAK ecTb, NPUNOXKUTE UX K
KayecTBa, HaAeXHOCTU U
LeHHOCTU? 6pudy
13 | KakoB geckpunTop v
YKaxuTe A4eCKpUNTop 1 cnoraH
cnoraH Bawero 6peHga?




14 | Kakoe obellaHune gaér
Ball 6peHs, Y10 Baw H6peHA obelaeT ayauTopmm 1 Kak Bbl BbINOJHAETE
notpebutenam (Brand 370 obewaHne?
Promise)?
15 | KakoBa sMOUMOHaNbHaA
WU NCUXON0TMYecKan
Kakue accoumaumm Bbi3biBaeT OpeHa y KINEeHTOB?
aypa Ballero 6peHaa
(Brand Aura)?
16 MNepeuncante Bce 3HaYMMbIE A0CTUXKEHMA BU3HEca C
NOATBEPKAAO MM AAHHbIMU (Pa3BUTUA NPOAYKTA U
MNepeuncanTte cepBuca, POCT NPOAaXK, HOBbIE PbIHKM, YCMELLHbIe KaMNaHUn
[OCTUXKeHUA BpeHaa 3a N T.4.). Bce 4OCTUKEHUA AONXKHbI ObITb ONUCaHbI B BUAE
2025 rop, Keiica: npobaema-pelueHune-pesynbTaT. Ha ocHoBaHMK
nHpopmaLmm AaHHOrO NyHKTa byayT onpeaeneHbl BUAbI
Harpag NMpemuu.
17 | KakoBbl NaaHbl pa3BUTUA 5
Kakune cTpaTernyeckume uenm Bbl ctaBute Ha 2026 roa:
Baluero 6peHaa ?
18 | Kakve npoekTbl lMepeuncnnte ocHoBHble NpoeKTbl, CSR, cnoOHCOPCTBO,
NnoAAePXKMBAKOTCA BALLUM
NapTHepPCTBO UM COBMECTHble MHULUMaTmBbl 3a 2025 rofg
6peHaom?
19 | Kakos yposeHb MNpepoctaBbTe MHPOPMaLMIO 06 OxBaTe, YPOBHE
NonyiApPHOCTM Ballero
OCBEAOM/IEHHOCTU U IOANIBHOCTH
6peHaa?
20 | Kakune Kkntouyesble
METPUKM Bbl UCNOb3YyETE YKaXnte MeTpmKKU, KOTOopble Bbl OTCNEXKMBAETE
ONA OLEHKM ycnexa (y3HaBaemocTb 6peHaa, N10ANbHOCTb, MPOAANKN U T.A4.)
Ballero bpeHaa?
21 | Kak bygeT npeacrasneH
Ball 6peHA Ha canTe
npemun BAI, B KopoTKkasa nHdopmauma o 6peHae, CCbIIKM Ha BalLM pPecypcbl
COLMANbHbIX CETAX U
Telegram?
22 | Unpopmauus o Korpa 6peHa co34aH M CKONbKO IeT Ball bpeHa, cyliecTsyeT
COCTOSIHUM Ballero . .
Ha pbiHKe, B TOM BUAE, KOTOPbIN NpeacTaBAeH ceinyac
6peHaa
Yacrb 2.

6PU® ANA KOJIMMECTBEHHOIO AHAJZIU3A BPEHAA

NMudopmauma ans onpeaeneHns croumoctn 6peHga

Bonpoc

OnucaHue

}OpM,EI,W-IeCKOG Ha3BaHHUe
KOMMNaHnn

[lata ocHoBaHuA

Beb-caunt

KpaTKOE ONnnCaHne AeATeNbHOCTHU

KntoyeBble HanpaBAEHUA BbIPyYKM

(noxopoB)




McTopunyeckme aaHHble O Bblpy4Ke
3a 3 roga

YKa3bIBaeTCA B MJIH. CYM U B BbIPYYKY A0/IXKHA ObITb
BK/ItOYEHA TO/IbKO YaCTb, CBA3aHHAsA C OLEHNBAEMbIM
6peHa0M KOMMaHUK

2023

2024

2025

MporHos BbIpy4Kkn Ha BanKalwme
5 net

YKasbIBaeTcsa B % C NOACHEHWEM MJTaHUPYEMbIX
WMCTOYHMKOB M PECYPCOB A/17 POCTa BbIPYYKHK, B
BbIPYYKY A0/13KHA ObITb BKKOYEHA TO/IbKO YacThb,
CBA3aHHasA C OLEeHMBaeMbIM BpPeHAO0M KOMMNAaHUM

2026

2027

2028

2029

2030




	1.1. Премия Brand Awards’26 International — ежегодная Премия Маркетинговой ассоциации Узбекистана, которая с 2025 года проводится в новом формате. Премия является международной и представляет собой качественный анализ маркетинговых достижений бренда з...
	1.2. Цель Премии Brand Awards’26 International – определение, поддержка и поощрение наиболее эффективных брендов, маркетинговых команд и экспертов, развитие сферы предпринимательства, инфраструктуры рынка маркетинговых и рекламных услуг.
	1.3. Для целей премии используется следующее определение:  Бренд  — это обещание ценности, которое формирует уникальную эмоциональную и рациональную связь между компанией и потребителем, делая продукт или услугу узнаваемыми, желанными и предпочтитель...
	1.4. Результаты Премии отражаются в Рейтинге брендов по версии Маркетинговой ассоциации Узбекистана (https://marketing.uz/rejtingi/rejting-brendov/) и в Рейтинге стоимости брендов по версии Маркетинговой ассоциации Узбекистана.
	2.  ЦЕННОСТИ УЧАСТИЯ В ПРЕМИИ
	1. Возможность предоставления достижений бизнеса за 2025 год жюри для получения премии Brand Awards’26 International.
	2. Фиксация успехов бренда за 2025 год перед широкой аудиторией потребителей и экспертов в виде Сертификата признания успехов бренда.
	3. Признание заслуг специалистов бренда через качественный и количественный анализ результатов работы.
	4. Популяризация важности маркетинга для всех бизнес-процессов бренда.
	5. Возможность получения премии Brand Awards’26 International Маркетинговой Ассоциации Узбекистана.
	6. Баллы в Рейтинге брендов.
	2.1. Преимущества расчета стоимости бренда
	3. ПРАВИЛА ПОДАЧИ ЗАЯВОК
	1. В Премии могут участвовать юридические лица любой страны, без ограничения.
	2. Для участия в Премии необходимо пройти авторизацию на сайте www.marketing.uz, заполнить все поля заявки – брифа, который состоит из двух разделов – для качественного анализа экспертным жюри Премии и для количественного анализа со стороны экспертной...
	3. Участие в Премии платное. Стоимость участия составляет 40 000 000 сум c учетом НДС за одну заявку.  В случае оплаты в валюте стоимость исчисляется по курсу ЦБ на день оплаты.
	4. В стоимость каждой заявки включены:
	 Награда Brand Awards’26 International  – диплом и статуэтка, согласно решению экспертного жюри Премии, на основании качественного анализа бренда (по брифу). Награда вручается на торжественной церемонии награждения 16 мая 2026 года;
	 Сертификат подсчета стоимости бренда экспертной группой по методологии, согласно Статьи 10 настоящего Регламента. Сертификат вручается на церемонии награждения 16 мая 2026 года;
	 Два билета на Церемонию награждения Премии Brand Awards’26 International и банкет в честь победителей;
	 Включение в международный рейтинг стоимости брендов.
	5. Для партнеров Маркетинговой ассоциации Узбекистана предоставляется скидка в размере от 10 до 30% в зависимости от статуса партнерства.
	6. Оплата осуществляется банковским переводом между юридическими лицами на основании договора, через платежные системы Payme, Click или иным способом.
	7. Бренд считается участвующем в Премии, только в случае соответствия следующим требованиям: заявка предоставлена в срок, внесена оплата участия.
	8. Участие в Премии означает, что участник ознакомился с данным Регламентом и согласен с ним. Договор об участии является письменным подтверждением согласия.

